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I Empresa dedicada a la ventao ¢ I
instalacion de pantalloas
gigantes LED destinadas a la
publicidad ¢ instaladas con el

proposito de incrementar lo
imagen de empresas y ciudades.




Vision: Ser el distribuidor de pantallos LED mejor conocido por su
eficiencia y calidad en sus productos en América Latina

Una mivada ol fitirs

Misionn: Modernizar la forma de anunciar y aumentar el impacto
I publicitario con mejor tecnologia.




Valores

e Compromiso con los clientes y con la
empresa enfocados a ofrecer el

mejor servicio. #‘Jf N .
ﬂ e Entusiosmo y ganas por ofrecer el

mejor servicio enfocados siempre en
lograr nuestra mision.

e Integridod al operar dentro y fuera 47
de la empresa, actuando siempre co
la mayor honestidad posible.

e Cooperacion constante con los
clientes para que el producto
ofrecido siempre se acople a sus
necesidades.

e Innovacion constante con el
propodsito de generar valor en la
empresa y mejorar.
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Productos




Atencion
personalizada

N

Reduccion de costos
por ensamblado

Adaoptabilidad de
producto

Innovacion

Mercado
internacional

Ampliar gusto por
este tipo de
tecnologia

Mejorar imagen

FODA

Catdlogo inexistente

Variedod
Fuerza laboral
reducida
Imagen digital
Competidores
recientes

Precios competitivos

Estrategios de »

comunicacion por // ’r/\\\ (<
parte de ‘/A\ \4>
competidores N A
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CADENA DE VALOR

APROVISIONAMIENTOS - compras

Componentes, productos, servicios, etc.

DESARROLLO TECNOLOGICO

Investigacién y desarrollo, disefio productos, etc.
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Actividades PRIMARIAS

RECURSOS HUMANOS

Seleccién, formacién, reciclaje, etc.

INFRAESTRUCTURA de la EMPRESA

Planificacion, financiacion, etc.

LOGISTICA
INTERNA

Almacenamiento
materiales y-o productos
Recepcién datos, etc.

OPERACIONES

Fabricacion
Prestacion servicios

LOGISTICA

EXTERNA
Pedidos,
distribucion,
entrega,
almacenaje transito

MARKETING
y VENTAS

Promocion,
posicionamiento,
ventas, etc.

SERVICIOS
POSTVENTA

Servicio
atencion cliente
Yy postventa




Modelo tradicional, actividades
principales:

o Logistica interna
(Moteriales)
o Operaciones (Ensomblado)
o Logistica externa (al
vender)
o Marketing y ventaos
o Servicios post-venta

1 Las actividades de soporte
estan inmersas en las primarias

ya que por el taomano de la
empresa no hay departamentos

Cddznd dz VQIOr especializados para cada una.



Estrateqgio
por exponcion
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Desarrollo de nuevos productos.

Se comenzo vendiendo anuncios de un
sélo color, 1 afio después se comenzo a
vender también pantallas a color para

interiores y dos aros después se comenzo
a ofrecer pantallas a color para
exteriores.




e Produccion especializada
con personal capacitado.

e Indice de competitividad de
México con buena apertura
a la industria

e Empresa competitiva a nivel
mundial y nacional

Diamante de porter

IV Dotacion Il Condiciones

de facores

e Clientes de diferentes
sectores como:
Restaurantes, hoteles,

escuelas, industrias, etc.
e Centros de entretenimiento
nocturno una de las

industrias con més demanda

e Comercializacion basada en

el posicionamiento de marca

relacionadas
y de soporte

de la DEMANDA

e Potencial crecimiento
e Competidores
nacionales fuertes
como: RGBtronics,
MMP y
Pantallasgigantes.co
m
e (Calidad competitiva y
crecimiento a base de
rivalidad

= e Demanda en crecimiento global
Il Industrias e Necesidad por modernizacién en
ciudades y empresas
Exigencia por productos cada
vez con mejor tecnologia y

durabilidad

e Se busca la mayor facilidad en
instalacion y mantenimiento.



Condiciones de los factores. indice de
competitividad WEF




Integraciones econémicas
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NUEVOS ENTRANTES
La demaonda de estos
servicios esta
incrementando, por lo
tonto es comun la
entrada de nuevos

competidores.

PORTER
Fuerzas

PRIVACIDAD DE LA
INDUSTRIA
Los principales
competidores de esta
industria son RGBtronics,
mmP y
Pantallosgigantes.com

Estrategia, estructura y
rivalidad de las Empresas



Industrias relacionadas y de apoyo

Anatomia
del
Cluster

Insumos
Principales
Focos LED
Tarjetas de
video
Tarjeta
controladora

Servicios de apoyo e industrias relacionadas

* Restaurantes
*  Hoteles

&

Productos Intermedios | Productos Finales
Médulos LED | ’ + Anuncios LED monocolor
+  Pantallas gigantes LED

Fuente de poder |

Cable de conexidn *  Anuncios LED multicolor

Servicios de apoyo y administrativos
= Contabilidad

= iventario

*  Logistica

i I

Infraestructura Econdmica
Instituciones financieras
Carreteras
Eléctricas
Telefanicas

B

Comercializacion

*  Rades Sociales

*  Pagina de
Intemnet

* Por reputacidn

——

Clientes
Comercializadoras
Distribuidores
Empresas medianas
y grandes an busca
de publicidad




RED NEURONAL

Proveedores
internacionales

Industria de Flatas locales (Fletes nacionales)
manufactura

Servicios de

Proveedores Iocales) : transporte
especializado

Permlsos s v e B
" w Capacitacion técnica
_ (Componentes)

Apoyos |,

f I-ntegraciones'- \,. \_\_GOhlerno 4 LED Team Ensamble Mano de obra

_ econdmicas |
Proveedores de || Tecnologia Servicios especializados instrcelin
materia prima :
Finanzas
Servicios de
Innovacion contabilidad

Big data
Servicios de Marketing

Manejo de redes



Condiciones de la demanda

OPPENHEIMER IDENTIFICO $ CLAVES PARA LA INNOVACIAN:

Crear una cultura de innovacion FSt'mUhf la inversion en
innovacion

Fomentar la educacion . . >
Globalizar la innovacion

Derogar leyes que maton a la
innovacion

LED Team necesita crear una

cultura de innovacion

105 AVANCES Y ACTUALLZACLONES EN L0S PRODUCTOS SON CONSTANTES,

IMPLICANDO QUE EL PRODUCTO FINAL REDUZCA COSTOS Y EFLCLENTE L
SERVICLO. LED DEBE ESTAR SLEMPRE ATENTO A LOS CAMBLOS PARA

MANTENERSE EN EL MERCADD







